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Aarhus, Danemark 35.000
STANDORT CAMPING
Naturnaher Stadtpark/ Nein
Veranstaltungsgelande Eskelunden
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HERAUSFORDERUNG & LOSUNG

CO,-FuRabdruck von Lebensmitteln
verringern dank ausschlieBlich
pflanzenbasierter Mahlzeiten

Kofinanziert durch das Die Unterstiitzung der Européischen Kommission fiir die Erstellung dieser Veréffentlichung stellt keine Billigung des
Prograv_\jm Erasmqs+ Inhalts dar, welcher nur die Ansichten der Verfasser wiedergibt, und die Kommission kann nicht fur eine etwaige FUTURE FESTIVALTOOLS GRUNE KOMPETENZ FUR EVENT PROFESSIONALS 1
der Europdischen Union Verwendung der darin enthaltenen Informationen haftbar gemacht werden.



Das Motto von NorthSide lautet seit seiner
Grindung ,lLead the way“. Schon vor
einem Jahrzehnt, als Nachhaltigkeit noch
nicht in aller Munde war, wollten die
Organisator*innen die Veranstaltung zu
einem der griinsten Kulturevents machen.

2022 hat NorthSide seinen Standort von
Adalen nach Eskelunden verlegt. Die
Gemeinde hatte erst kirzlich die
Infrastruktur des Veranstaltungsgeldandes
im groBen, naturnahen Park modernisiert,
um die Wasserversorgung herzustellen,
das Abwassermanagement sicherzustellen
sowie die Stromversorgung auf Basis
erneuerbarer Energien zu ermdglichen,
erklart Martin Thim. Thim ist Partner- und
Nachhaltigkeitsmanager bei der DTD
Group, einem der groRten Festivalveran-
stalter in Danemark, der auch fir

NorthSide verantwortlich ist. Er fligt hinzu:
,Um unsere Ziele zu erreichen, brauchen

wir die richtigen Partner. Deshalb verwalte
ich sowohl Nachhaltigkeit als auch
Partnerschaften. Wir kénnen das einfach
nicht alleine schaffen.”

Aus diesem Grund etwa hat NorthSide
auch mit der Stadtverwaltung zusammen-
gearbeitet, um den Veranstaltungsbereich
in Eskelunden aufzuwerten. ,Als Kultur-
schaffende und  -vermittelnde haben wir
die Pflicht, unser Bestes zu geben, um die
Gesellschaft in die richtige Richtung zu
bewegen. Wir glauben, dass wir tatsachlich
etwas bewirken kdnnen. Es ist nie einfach,
solche Projekte umzusetzen, aber es ist
sehr befriedigend, wenn man merkt, dass
man die Dieselgeneratoren losgeworden
ist oder dass man jetzt daran mitwirkt, die
gesamte Lebensmittelindustrie zu
verandern®, so Thim Uber die Motivation
des Festivals. ,Ich wirde einfach gerne
eines Tages auf einem Festival sein und
mich sicher fuhlen, weil der o6kologische
FuRabdruck gering ist. Die Musik genielRen
zu kénnen, ohne ein schlechtes Gewissen
haben zu missen.”

STADTISCHES
FESTIVAL
MIT

NACHHALTIGKEIT _
IM
MITTELPUNKT
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WENIGER FLEISCH SERVIEREN

NorthSide experimentiert schon seit Jahren

mit seiner Speise- und Getrdnkekarte. Als das
Festival zu Tuborg als offiziellem
Getrankelieferanten  wechselte, verlangte
NorthSide (neben anderen Festivals), dass das

Unternehmen ein Bio-Bier kreiert — was es

2015 mit der Einfithrung von Tuborg Raw tat. Um unsere ZiEIe

Die Pflege dieser langjahrigen Partnerschaft

zahlt sich nun auch indirekt aus: Weil Tuborgs H
Muttergesellschaft  Carlsberg  kirzlich in Zu errEIChen’
danische Brauereien investiert habe, wirden

bei der Herstellung des NorthSide-Biers braUChen Wir

kiinftig  50%  weniger  CO,-Emissionen

entstehen, so Thim. d ie riChtigen

Im Jahr 2017 hat NorthSide sein gesamtes

X ' . . . Angebot an Speisen und Getrdanken fast Partner [".].
vollstéandig auf Bio umgestellt. Um mehr Gber
seinen Okologischen FulRabdruck

’ herauszufinden, lieR das Festival seinen CO,- er konnen das

AusstoBR von der in London ansdssigen
Organisation A Greener Festival analysieren. einfach nicht
Q-L Diese Analyse ergab, dass Fleisch fiir etwa 60%
der Kohlenstoffemissionen des Caterings o
verantwortlich war. Danach wurde es zum a"e'ne SChaffen'
Ziel, die  Verpflegung fir  Publikum,
Kinstler*innen und Crew auf 100%
pflanzenbasierte Kost umzustellen.
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ECO VEGAN
FLAVOURS

Foto: Regine V/Ihelmsborg

EIN PFLANZENBASIERTES MENU EINFUHREN

Um dies 2022 zu erreichen, hat das Festival mit dem dénischen Plant-based Knowledge
Centre zusammengearbeitet. Es definiert eine pflanzliche Mahlzeit als ,eine Mabhlzeit,
die auf Pflanzen basiert und mit einer kleinen Menge an tierischen Produkten erganzt
werden kann“. Fir NorthSide bedeutet das: kein Fleisch, kein Fisch und hochstens 15%
Kése, Ei und Mayonnaise pro Portion.

»Essen ist etwas, mit dem alle unsere Gaste mehrmals am Tag in Berlihrung kommen. Es
ist eine wirklich schone Art, mit den Menschen zu kommunizieren, ohne tatsachlich zu
kommunizieren. Es ist auch etwas, auf das wir direkt Einfluss nehmen kdnnen. Wir
konnen Anforderungen an Restaurants und Kiichen stellen”, erklart Thim.

Als beschlossen wurde, auf dem Festival mehr Bio-Lebensmittel anzubieten, waren viele
Gastronom*innen nicht darauf vorbereitet. Um sie an Bord zu holen, griff das Festival
auf die Methode ,Zuckerbrot und Peitsche” zurlick: Gastronom*innen missen eine
Gebilhr fir ihre Stande auf dem Festival zahlen und je hoher der Anteil an Bio-
Lebensmitteln ist, desto geringer ist die Gebihr. ,Das hat wirklich gut funktioniert”, sagt
Thim. Mit seinen Forderungen hat das Festival die Gastronomieszene in Aarhus im Laufe
der Jahre verdndert und gleichzeitig neue Geschaftsmoglichkeiten fiir Gastronom*innen
geschaffen. ,Wir haben gesehen, wie einige dieser Unternehmen wirklich gewachsen

sind, weil sie mit uns zusammengearbeitet haben. Jetzt produzieren sie Bio-Produkte im
ganzen Land.” Thim rdumt jedoch ein, dass es fiir die Restaurants eine Herausforderung
sein kann, genligend Bio-Rohstoffe zu beschaffen.

Als NorthSide 2021 ankiindigte, auf pflanzliche Kost umzusteigen, hatten sie ,nie zuvor
in der Geschichte des Festivals so viel Medienaufmerksamkeit erhalten”, erinnert sich
Thim. ,Alle Journalist*innen dieses Landes werden dieses Jahr auf unserem Festival
sein, nur um zu berichten, dass wir mit dieser Initiative einen groflen Fehler begangen
haben. Aber wir werden ihnen natiirlich das Gegenteil beweisen.” Viele Leute hatten
sich ber die Anderung geérgert, sagt er, aber eine Analyse habe gezeigt, dass die
Kritiker*innen vor allem der Altersgruppe 60+ angehorten, die weit aulRerhalb der
demografischen Zielgruppe des Festivals der 20- bis 45-Jahrigen liege. ,Wir machen uns
dariber keine grofRen Sorgen. Wir glauben, dass unser Publikum die Fahigkeit hat,
tatsdachlich etwas zu verandern.”

Festivals, die mit der Umstellung ihres Speiseplans zu kaimpfen haben, empfiehlt Thim,
mit einem 80:20-Verhaltnis von pflanzlichen und tierischen Produkten zu beginnen und
eine CO,-Analyse zu erstellen. ,Wenn man die Daten hat, ist es einfacher zu sehen, wo
man die groften Effekte erzielen kann”, empfiehlt er.
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EIN PLASTIKFREIES FESTIVAL

NorthSide hat viele Ideen fir
neue nachhaltige Projekte: 2022
wird es einen neuen Bereich
namens NorthSide Forum mit
wissensbasierten Inhalten zum
Thema Nachhaltigkeit geben; das
Festival hat damit begonnen,
seine eigenen Bars zu bauen und
wird sie in einem groRen,
angemieteten Lager zur
Wiederverwendung im néachsten
Jahr einlagern; es st eine

Zusammenarbeit mit lokalen
stadtischen  Millsammelstellen
geplant, um deren Materialien,
die sonst in Millverbrennungs-
anlagen landen wirden, statt-
dessen fiir Bauprojekte auf dem
Festivalgeldnde zu verwenden;
und Thim hat die Vision eines
plastikfreien Festivals.

Foto: Christian Morkeberg
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Als Kulturschaffende haben
wir die Pflicht, unser Bestes

zu geben, um die Gesellschaft

in die richtige Richtung zu
bewegen.
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